10 sekretow sukcesu

Co jest potrzebnegby osigngé sukces w fotografii? W dzisiejszym felietonie dziagie maj
pierwsz; dziesytke (ustalo na podstawie wieloletniego fl@iadczenia, uszeregowamw
kolejngici od najwaniejszych spraw).

Co jest potrzebnegby osigng¢ sukces w fotografii? Pafej znajdziecie mgjpierwsz
dziesitke (ustalory na podstawie wieloletniego fl@iadczenia, uszeregowamw kolejndci od
najwaniejszych spraw).

1. Energia. Wikszd¢ fotografow, ktdérzy odnogzsukces ma nadmiar energii. Pragugd switu

do nocy i cigle im mato. Bezczynsodoprowadza ich do szatu. Nie lglwakacji. Siedzenie na
tytku to nie dla nich. Wkaie tacy g lub byli Dean Collins, Cartier-Bresson, Norman Rigson,
Robert Capa, Edward Weston, Andy Warhol, Galen Rokleott Erwitt, Jacues Lartigue i wielu,
wielu innych. Leniwi, powolni, wiecznie @meni fotografowie odkladagy wszystko na pniej,
ktorym brakuje energii na dokozenie rozpoetego projektu, maj niewielkie szanse na
powodzenie.

2. Pawiecenie. Przez wiele lat Josef Koudelka nie miat ddaluwane byto dla niegsledzenie
loséwswiata na biéqgco. Podobno Cartier-Bresson codziennie pragddaniem robit dwie rolki
filmu. Podczas wypraw Williama Henry'ego Jacksogaoko w géry muty taszczyly na
grzbietach szklane negatywy o wymiarach 20 na Bl Gene Smith zostat w Minamacie tak
dotkliwie pobityze do dzi nie odzyskat petni sit. Wiara w tég zdgcia mog; zmiené swiat na
lepsze sprawiae James Nachtwey uparcie nadstawia karku; pewggzskicie,ze niedawno w
Iraku omal nie zabit go wybuch granatu. CharlesIis, pejzaysta, ktory pracuje dla wielkich
korporaciji, zarabiat na kosztiggy 25 tysécy dolarow powdkszalnik (umgliwiajqcy
wykonywanie naprawdgigantycznych powkszei), pracugc na platformie naftowej n&@odku
oceanu. Doszedt do wnioske, to idealny uktad - pracujesz 24 godziny nag«alie masz gdzie
wydawa zarobionych pierdzy. PGwiecenie.

3. Wytrwaladé. Mndstwo czasu ggzam w antykwariatach na myszkowaniuoa starych
albuméw fotograficznych. Po 25 latach matwierdzi, ze zaskakujca liczba fotografow
pojawia sk nagle i rownie nagle znika. Co raz natykamrs prace fotografow, ktorym dziesi
dwadzigcia lat temu wréonoswietlang przysziéé. Wydaj jeden, dwa albumy, ktére &ipig
"byciem na czasie", ale potem stuch o nich ginie.tiWierdz, ze wytrwalad¢ jest zawsze
wskazana - mye, ze wszyscy z mojej generacji znkpga, kto zbyt uparcie staratgseosta&
gwiazd; rocka i walczyt o ten status przez dekady. Uparenty' gtupi. Mimo to wielu
fotografow, ktérzy odnidi sukces nieustannie prze do przodu, nigdyng poddag.

4. Umitowanie tematu. W wielu przypadkach trudnwiedzie, czy fotograf bardziej kocha
fotografie, czy obiekt, ktory fotografuje. Gdybys@ihAdams musiat wybiefaniedzy
fotografowaniem gor a chodzeniem po nichsley¢e wybratby to drugie. Trudno sobie
wyobrazié Helen Levitt, fotografujcqg szychy wielkich korporacji zamiast dokumentowania
codziennegaycia ulicy. Patrick Demarchelier ma hopla na purgkkobiet. Eisie kochat ludzi -
"szukat kontaktu" jak by napisat Malcolm Gladwelksizce The Tipping Point. David Hurn



kocha Walg. Bernd i Hiller Becherowie fotografgjarchitektue przemystow, a David Hamilton
robi nieco "zamglone" zg§ia nastoletnim dziewczynom. Wyalareie sobie Becherdw,
fotografugcych nastolatki przez filtr zekczajcy i Hamiltona, fotografujcego architektur
przemystow? Pewnie jd zatapalscie, o co mi chodzi.

5. Talent lub kreatywn@. To nie jest tak wae, jak by i mogto wydawa Dlatego nie

umigcitem talentu ani na pierwszym, ani na drugim, @avet na trzecim miejscu mojej listy. Ale
jesli spetniacie wszystkie pozostate wymagania z tegtawienia, a wasze edia i tak g do

bani, to pewnie nie zajdziecie zbyt daleko. Nieejagpewny, czy talent to to samo, co
kreatywnd¢, nie wiem nawet, czy jedno jest lepsze od drugadigm czy trzeba migedno i

drugie. Ale to ja temat na inny felieton. Talent czy kreatyswnowiem przynajmniege na

pewno nie zaszkogz

6. Narzdzia. Nie da g wykon& zlecenia bez niegtinych naredzi. Czasem zgtasza slo mnie
ktas z jakin¥ zamoOwieniem, ale poniewvaie fotografug juz zawodowo regularnie, nie mam
odpowiednich narxdzi do pewnych zadaNie mam studyjnych lamp btyskowych, dtugich
obiektywow, wielkoformatowej drukarki atramentovipzaleénie od tego, za cosbierzecie,
musicie by odpowiednio wyposani. Oczywicie nie chodzi o taeby ca energe paswieci¢ na
gromadzenie najnowszego sgitz(cha’ to te& mate by waszym hobby), ale nigdzie nie
dojedziecie samochodem bez benzyny i nie zroligieia aparatem, ktérego nie macie.

7. Hucpa. Co rusz przekorugie, jak nigmiatych jest wielu amatoréw i jacy pewni siehie s
zawodowcy. Nie chodzi nawet o4etatwiej im dzki temu zatatwi sobie zlecenia, ani o tée
zazwyczaj uwajq Sie za lepszych od konkurencji ¢sio zupetnie niezgodnie z rzeczywisitp).
Wainiejsza jest gotowsd podejmowania ryzyka, patrzenia ludziom prosto mypbrak strachu
przed nieprzyjaznreakcy;, odrzuceniem. Wiara we wlasneiiwosci, egoizm, odwaga -
jakkolwiek chcecie to nazwafotografowie, ktdérzy odnik sukces wianie tacy g.

8. Smykaitka do interesow. Zawodowcy mus&’ sic na handlowaniu: mugzby¢ pewni siebie,
dba¢ o swoj wizerunek, potrafrozpozna potencjalnego klienta i umiego przekonado swojej
osoby, umié odpowiednio podgf klienta, by gotowym zroli wszystkozeby osigngé sukces
(nawet ptaszczysie przed odpowiednimi osobami). Nieshaie tylko,ze w fotografii artystycznej
nie ma miejsca na robienie interesOw.2é#r przeciwnie - robi gije przynajmniej rownie esto,
a nieraz wgze sk to z wieloma trudnaciami, poniewa sztulg nietatwo jednoznacznie océni
Odpowiedni wizerunek i uminas¢ rozmowy z klientenyslla takiego fotografa réwnie wae,
co dla fotografow reklamowych. Ale absolutnie n¢elria jest "nawijka”, potoczysiéjezyka. Z
mojego deéwiadczenia wynikae marketing zajmuje 70 % czasu profesjonalnegafafa.
Znam té catkiem pokéng liczbe 0s6b zajmujcych s¢ fotografiy artystyczag, ktére potow czasu
| starai paswiecajg wiasnie na marketing. Michael A. Smith i Paula Changezez po6t roku
fotografug, a przez drug potowe sprzedaj swoje prace. Bardzo rzadkeck; jedno z drugim.

9. Czas. Nauczono mnig podstawowa ehica medzy amatorami a zawodowcami to fald,
profesjonalici robig wiecej zdgé. Whasnie tak osiga sk to, o czym pisatem w punkcie 5.
Fotografujcie tak czsto, jak tylko si da. Nie zapominajcie o @flgniu. Nie bojcie g ryzyka.
Paswieccie fotografii duo czasu. Zawsze powtarzaia,ta robota jest trochjak jogging:



rezultaty zaczynajsie pojawia¢ w miate uptywu czasu. Nie zale od szybkéci biegu, ilgci
kilometrow, ani od tego, czy nie robicie sobie atfymkéw. Réwnanie jest prosteegegj czasu =
lepsze rezultaty. Moim zdaniem, niezale od waszego poziomu, z fotogrgéist podobnie.

10. Znajomeci i pienigdze. Powszechnie wiadonde,najwaniejsze 8 znajomdci. W
przeszidci, kiedyswiat byt znacznie mniejszy, fotograf miat szgmzyjecha do Nowego Jorku,
Londynu albo Rzymu i pozheitasciwych ludzi. Znam mndéstwo historii 0 mniej zdonyc
fotografach, ktérzy przebijali sznacznie wczaiej niz ich zdolniejsi konkurenci wdaie dzgki
znajomgciom. Bo skoro juwiemy ze trzeba znaodpowiednich ludzi, czy to napragthkie
trudne,zeby zupetnie "przypadkowo" ich spatRaA jeli chodzi o pienidze, to znacznie fatwiej
jest fotografowa, jesli nie trzeba st z tego utrzymywa Wielu znanych fotograféw miato
zupetnie innérddta utrzymania. Kolejnym krokiem jest jiylko che¢ zycia w biedzie, bo inni
(nie mniej styni) ledwo wkiali koniec z kidcem, a niektérzy weczzyli w ubostwie. Mée i
narzekali na swoj los, ale tylko dki temu mogli pracowawystarczajco cezko. Bogactwo albo
akceptacja dla wkasnej biedy to klucz do sukcesu.

Postanowitem nie uwzglniac na tej liscie szcgscia, ch@ mae powinienem to zrobhi Sami
zdecyduijcie...

Mike Johnston



